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Premessa
Il percorso dell'Impresa Formativa Simulata (IFS)  consente agli studenti  l'apprendimento di 

processi di lavoro reali attraverso la simulazione della costituzione e gestione di imprese virtuali 

che operano e che ha l’obiettivo  di sviluppare, in forma innovativa, una stretta collaborazione tra 

l’istituzione scolastica e una o più realtà produttive e/o di servizi del territorio .

Ha come punto di forza l'utilizzo del laboratorio, che consente il collegamento tra l'ambiente reale e l'ambiente simulato attuando una metodologia all'apprendimento di processi di lavoro reali attraverso la simulazione della costituzione e gestione di imprese virtuali che operano in rete, assistite da aziende reali.

Tale metodologia ha consentito agli studenti di operare nella scuola come se fossero in un’azienda,  attraverso la creazione, all’interno della scuola, di un’azienda laboratorio in cui è possibile rappresentare e vivere le funzioni proprie di un’impresa reale.
In tal senso ogni impresa simulata è nell’ambito del percorso un’azienda reale; essa si costituisce, comunica e realizza transazioni nelle rete, in accordo con le disposizioni previste dalla normativa italiana. Impresa formativa simulata


Il progetto IFS “Agenzia Pubblicitaria Easy Graphic srl” Progetto completo.doc è stato attuato seguendo il seguente Percorso evolvendosi in fasi   consequenziali e monitorate:

· “Lo Studente  -La Scuola  - L’ Agenzia Pubblicitaria”
· “La Scuola come Agenzia Pubblicitaria”
· “La Scuola – Agenzia Pubblicitaria”
Il progetto “Lo Studente, la Scuola, l’Agenzia Pubblicitaria”:

 tende a promuovere la realizzazione di attività didattiche formative di simulazione di una Agenzia Pubblicitaria, dove saranno coordinate in maniera unitaria le attività di formazione Scuola-Lavoro per arricchire le conoscenze, competenze, in stretta connessione con il territorio (D.M. 7/87 1992, D.P.R. 275 1999).
Classe coinvolta : 2A settore Grafico  appartenente ai corsi di sperimentazione triennale.

1. La fase della sensibilizzazione verrà calata sul gruppo classe (2AG) attraverso momenti di formazione conoscitiva e applicativa in ambienti di settore specifici, con la finalità di creare un ambiente sereno ma professionale attraverso la realizzazione di :

Atto Costitutivo

Statuto

Apertura Partita IVA

Registrazione alla Camera di Commercio

Comunicazioni con altre IFS.

Il coordinamento delle attività in I.F.S. è affidata in linea di massima  a due insegnati di discipline dell’area professionale (al docente referente del progetto e al - tutor  della  classe)  allo scopo di:

Simulare la quotidianità di una giornata lavorativa in una agenzia pubblicitaria.

Curare la progettazione e la pianificazione del piano formativo e verificarne la coerenza con i programmi curricolari; 

Predisporre situazioni didattiche e creare “stimoli” indispensabili ad introdurre nuovi argomenti e “casi” di studio. 
Il Progetto “La Scuola come Agenzia Pubblicitaria” :

vuole promuovere la realizzazione d’attività didattiche formative simulando un’agenzia pubblicitaria in cui saranno coordinate in maniera unitaria, le attività di progettazione e stampa per Enti Pubblici e Privati e per i tre settori dell’Istituto (Chimico, Grafico, Turistico).

Il coordinamento delle attività in I.F.S. è affidata in linea di massima a due insegnanti di discipline dell’area professionale allo scopo di:

1. Curare la progettazione e la pianificazione del piano formativo e verificarne la coerenza con i programmi curricolari; 

2. Predisporre situazioni didattiche e creare “stimoli” indispensabili ad introdurre nuovi argomenti e “casi” di studio.
In questa fase i ragazzi hanno creato l’immagine dell’azienda da inserire sul mercato della comunicazione e della grafica.

Da questo momento l’attività aziendale è aperta a tutti gli studenti dell’Istituto Professionale Camillo Golgi di Brescia con lo scopo di far vivere a tutti l’esperienza  di simulazione aziendale.
Il Progetto “La Scuola come Agenzia Pubblicitaria” 
vuole promuovere la realizzazione d’attività didattiche formative di simulazione di un’agenzia pubblicitaria, dove saranno coordinate in maniera unitaria, le attività di progettazione e stampa per Enti Pubblici e Privati e per i tre settori dell’Istituto (Chimico, Grafico, Turistico).

Il coordinamento delle attività in I.F.S. è affidata in linea di massima a due insegnanti di discipline dell’area professionale allo scopo di:

Curare la progettazione e la pianificazione del piano formativo e verificarne la coerenza con i programmi curricolari; 

Predisporre situazioni didattiche e creare “stimoli” indispensabili ad introdurre nuovi argomenti e “casi” di studio.

Il piano di lavoro si è sviluppato con momenti di riflessione didattico- formativa,dove le attività e i prodotti che si intendono promuovere sono e saranno calibrati, in base alle competenze da acquisire e quelle acquisite dal  gruppo classe in riferimento al profilo professionale in uscita. Tutto ciò avverrà con  la  collaborazione della: Azienda Tutor PUBLISHER in stretta connessione con il territorio.
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1. Sintesi descrittiva dell’idea imprenditoriale

L’idea imprenditoriale è  stata quella di aprire una Agenzia di servizi professionali in ambito pubblicitario nella provincia di Brescia.

Prendono  parte all’iniziativa dieci soci e la forma giuridica scelta è quella della Società a Responsabilità Limitata (s.r.l.).

L’ubicazione è a fronte strada in locali di circa 100 mq, posizionati in modo tale da consentire facilità di parcheggio ai Clienti, presso l’Istituto Professionale di Stato “Camillo Golgi” sito in via Rodi, 16 a Brescia.

I servizi erogati sono nei seguenti ambiti:

1. editoria

2. prestampa

3. ufficio stampa

4. interpretariato e traduzioni

5. organizzazione eventi

per clienti privati e pubblici che richiedono prodotti di qualità a professionisti emergenti.

2. Descrizione del progetto
L’idea imprenditoriale nasce da una articolata analisi del mercato divenuto globale:

una grande flessibilità produttiva, cioè la capacità di mettere sul mercato prodotti/servizi diversificati in tempi molto brevi e con possibilità di innovazione dei modelli, dello stile, della confezione assai elevate; una accentuata capacità di accumulare conoscenza in merito agli stessi prodotti/servizi e alle procedure produttive che mettano in grado di modificare le caratteristiche dell’offerta in maniera adeguata alla richiesta e a condizioni assai competitive.
3. Caratteristiche professionali dei promotori

Nome e Cognome
Luogo e data di nascita
Formazione scolastica
Esperienze professionali
Hobby.
4. Formula imprenditoriale

Il mercato
Il mercato.doc
Il prodotto/servizio
Il prodotto.doc
La struttura aziendale
La struttura aziendale.doc
La forma giuridica
La forma giuridica.doc
Piano economico/finanziario
 Piano Economico Finanziario.doc
Conclusioni:

All’interno della sperimentazione metodologico- didattica   gli studenti erano impegnati per un totale di140  ore (60 al secondo anno scolastico e  80 al terzo anno scolastico) per sviluppare le proprie competenze professionali certificabili.

L’esperienza  dell’impresa formativa ha permesso loro(con alcune difficoltà iniziali ) di  avvicinarsi al mondo lavorativo,socializzando e confrontandosi con il nuovo.

L’esperienza  è in fase di evoluzione all’interno dell’Istituto Professionale “Camillo Golgi” di Brescia,i ragazzi del quarto anno iniziano a ricevere commissioni dal territorio bresciano coinvolgendo studenti di altre classi.

