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PROGETTO IMPRESA SIMULATA:

SETTORE: GRAFICO -  (percorsi triennali di formazione professionale)

Una delle tematiche più discusse negli ultimi anni è quella della necessità di un più stretto collegamento tra scuola e mondo del lavoro, tra sapere e saper fare. 

 La scarsità di rapporti tra il mondo dell’istruzione e quello dell’occupazione, è sempre stato considerato uno dei fondamentali punti deboli del sistema scolastico italiano.

La nuova riforma del sistema dell’istruzione è divenuta uno dei punti di forza( l’art. 4 della Legge 53/03) dove si prevede, sotto il titolo “Alternanza scuola-lavoro”, la “possibilità (per gli studenti che hanno compiuto il 15esimo anno d’età) di realizzare i corsi del secondo ciclo in alternanza scuola-lavoro”. In particolare, alla lettera A, l’articolo stabilisce che è possibile “svolgere l’intera formazione dai 15 ai 18 anni attraverso l’alternanza di periodi di studio e di lavoro, sotto la responsabilità dell’istituzione scolastica o formativa, in conformità a convenzioni con imprese o con le rispettive associazioni di rappresentanza”.  

Di là dalla specifica normativa, emerge l’intenzione di favorire, all’interno dei percorsi formativi scolastici e professionali, aspetti diversi d’integrazione fra momenti formativi a scuola e in azienda. 

Gli obiettivi ponderanti sono l’attuazione di modalità d’apprendimento flessibile ed equivalente sotto il profilo culturale ed educativo, che renda possibile l’acquisizione di competenze da far ricadere nel mercato del lavoro, utilizzando la valenza formativa sia dei percorsi scolastici, sia della professione. 
Inoltre va ricordata la recente legge 30/03 (legge Biagi), con la quale si anticipano interventi per l’occupazione favorendo l’incontro tra domanda e offerta facilitando così la transizione scuola-lavoro, in particolare con l’inserimento d’esperienze lavorative all’interno del percorso didattico- formativo. 
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Premessa
Il progetto intende promuovere la realizzazione di attività didattiche formative di simulazione di un’agenzia pubblicitaria, dove saranno coordinate in maniera unitaria, le attività di formazione Scuola-Lavoro per arricchire le conoscenze e le competenze, in stretta connessione con il territorio.
Il piano di lavoro si svilupperà per un periodo triennale con momenti di riflessione didattico- formativa,dove le attività e i prodotti che si intendono promuovere,saranno calibrati, in base alle competenze da acquisire e quelle acquisite dal corpo classe in riferimento al profilo professionale in uscita,tutto ciò avverrà con  la  collaborazione della:
Azienda Tutor

Agenzia Pubblicitaria
Agenzia pubblicitaria( interna)
Fornisce singoli servizi o il “servizio completo”: dall’idea creativa alla produzione della campagna (progettazione e realizzazione di loghi, slogan, ecc..), alla pianificazione sui vari mezzi.

Gli uomini dell’agenzia

All’interno dell’agenzia si possono definire vari ruoli (fra gli studenti):

· account: è la persona che tiene i rapporti con il cliente

· art director: è il creativo che traduce in immagini i contenuti della campagna

· copywriter: ha il compito di ideare i testi pubblicitari

Operatività del progetto grafico

Lo sviluppo del progetto grafico attraverso le varie fasi che permettono di trasformare un’idea di comunicazione in un messaggio diretto ad una determinata categoria di utenti.

Il lavoro del progettista grafico è la comunicazione visiva. Egli fa in modo che un messaggio, legato ad un prodotto, ad un’azienda oppure ad una notizia, giunga al pubblico di destinazione. Tutto il lavoro necessario viene suddiviso in tre fasi distinte:

· fase analitica 
· fase creativa 
· fase esecutiva  .

Fase analitica

Questa fase ha lo scopo di determinare in modo preciso il tipo di messaggio che si intende comunicare. Per ottenere ciò si utilizza la tecnica del briefing, che implica la programmazione di una serie di incontri tra il progettista grafico ed il cliente, al fine di definire l’oggetto della comunicazione (prodotto, azienda, notizia), le sue peculiarità, cosa esattamente si vuole comunicare, come e quando lo si vuole comunicare. In sostanza si devono trovare risposte adeguate a sei quesiti fondamentali:

· cosa

· come

· dove

· quando

· perché

· a chi si vuole comunicare.

Il “cosa” lo indica il cliente, il “come” viene deciso dal grafico, il “dove” risulterà dalla scelta e dalla pianificazione dei mezzi di comunicazione, il “quando”, il “perché” e a “chi” scaturiranno da attente indagini di mercato sulla individuazione e sulla possibile risposta di quello che viene definito “target”.

La domanda: “a chi si vuole comunicare” serve ad individuare a quale categoria di utenti sia indirizzato il messaggio, definendolo attraverso precise coordinate. In questo caso, età, sesso, livello culturale, professione, condizione economica, hobby, abitudini sono parametri necessari.

In base alle indicazioni ottenute dal briefing occorre delineare quella che viene definita “una strategia dei media”. Si tratta di individuare i mezzi di comunicazione più idonei (televisione, stampa, radio, cinema, affissione, internet) da utilizzare per divulgare il messaggio, avendo la certezza che esso possa giungere a destinazione.
Fase creativa

Dopo la raccolta dei dati si passa alla fase creativa, suddivisa in tre momenti:

· analisi

· sintesi

· sviluppo.

Nel primo, il progettista analizza le informazioni ricavate dal briefing e le filtra in base al proprio bagaglio di conoscenze. La sintesi è quel momento in cui si concretizza una prima idea, producendo una serie di elaborati esplicativi. Il momento dello sviluppo si basa sulle seguenti verifiche:

· Aderenza al briefing: il controllo costante dell’aderenza del messaggio alle indicazioni scaturite dal briefing è importante perché consente di non effettuare un lavoro inutile.

· Fattibilità tecnica: il marchio, il packaging, il manifesto, realizzati dal progettista devono essere riproducibili, funzionali ed adattabili sia a tutti i mezzi prescelti per la comunicazione sia a tutte le ambientazioni espositive. Ad esempio, un marchio deve poter mantenere la stessa rispondenza in una animazione televisiva, in una pubblicità su stampa o su un manifesto. Il packaging deve rispondere adeguatamente alle necessità di immagazzinamento e/o di trasporto, deve assicurare la buona conservazione del prodotto e distinguersi sugli scaffali dei negozi e dei supermercati.
Fase esecutiva

Prevede tutti i passaggi di realizzazione finale. Dal finish layout si realizzano gli esecutivi per la stampa che necessariamente viene seguita in ogni fase del processo affinché venga assicurata una buona qualità.

Analizzando le tre fasi del progetto si nota come la grafica sia un’attività progettuale che deve necessariamente oscillare tra le esigenze di tipo informativo e le funzioni estetiche. Per ottenere buoni risultati è necessario che la pratica e la teoria del progetto siano supportate da una costante ricerca. Solo così, infatti, si può riuscire a soddisfare le richieste del cliente e le peculiarità del mercato proponendo sempre mezzi di comunicazione innovativi.

Case history

La realizzazione del progetto per l’anno in corso, tenendo conto della modesta quantità e qualità di informazioni di cui dispone lo studente di classe seconda, prevede le 4 seguenti fasi:

· prima fase nella quale sono stati definiti gli spazi scolastici, la strumentazione disponibile e le discipline coinvolte per la creazione dell’Impresa Simulata

· seconda fase nella quale sono stati individuati all’interno della classe  gruppi omogenei di studenti che possano dare vita a singole agenzie pubblicitarie; ogni studente all’interno del gruppo ricoprirà un ruolo specifico e contribuirà al raggiungimento dell’obiettivo finale

· terza fase – operativa - prevede di affrontare la definizione della mission aziendale (cenni alla forma giuridica e alla costituzione dell’impresa), la redazione di un piccolo business plan e la produzione della modulistica interna (marchio/logo, carta intestata, busta, biglietto visita, modulo fattura)

· quarta fase prevede la valutazione dei singoli gruppi tenendo conto delle tematiche da affrontare e dei descrittori definiti nel progetto.
Negli anni successivi le informazioni  verranno approfondite acquisendo così padronanza lessicale e concettuale,dove lo studente , avrà la possibilità di conoscere  la quotidianità di una agenzia grafica pubblicitaria e farne bagaglio culturale- professionale da trasferire nel mondo del lavoro settoriale.
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PROGETTO IMPRESA SIMULATA:

SETTORE: GRAFICO -  classe seconda (percorsi triennali di formazione professionale
Il Progetto “Lo Studente  -La Scuola  -L’ Agenzia Pubblicitaria”
Il Progetto “Lo Studente  -La Scuola  -L’ Agenzia Pubblicitaria” vuole promuovere la realizzazione d’attività didattiche formative di simulazione di un’agenzia pubblicitaria, dove saranno coordinate in maniera unitaria, le attività di formazione Scuola-Lavoro per arricchire le conoscenze,competenze,in stretta connessine con il territorio (D.M. del 7/871992-D.P.R..275 /1999).
Il coordinamento delle attività in I.F.S. è affidata in linea di massima  a due insegnati di discipline dell’area professionale (al docente referente del progetto e al -tutor  della  classe)  allo scopo di:

· Simulare la quotidianità di una giornata lavorativa in una agenzia pubblicitaria

· Curare la progettazione e la pianificazione del piano formativo e verificarne la coerenza con i programmi curricolari; 

· Predisporre situazioni didattiche e creare “stimoli” indispensabili ad introdurre nuovi argomenti e “casi” di studio.
Classe coinvolta :2A settore Grafico  appartenente ai corsi di sperimentazione triennale
Un gruppo di studenti: 25 
Gli studenti verranno ripartiti in :

- 1 gruppo da 5 studenti

- 5 gruppi da  4 studenti

(la suddivisione dei gruppi è stata effettuata attraverso una attenta analisi del Docente Referente  e del Titolare dell’Azienda Tutor tenendo conto della competenza SAPER FARE)
Totale 60 ore

Si ipotizza una scansione oraria così suddivisa:

·  visita in azienda  di settore:  ore 10 
-  una  prima visita guidata  dopo le prime 10 ore di lezione  frontale con esperti e docenti curriculari (attivate            all’interno dell’ Istituto(IPC  C. Golgi)
- una seconda visita guidata al termine del percorso stage per verificare le competenze acquisite
· visite mostre di settore : ore 10 

-Il calendario delle mostre di settore si demanda ad una fase successiva,quando gli studenti avranno preso             coscienza dell’operato che si svolge all’interno di una agenzia pubblicitaria ed avranno acquisito le competenze  per una  presa di coscienza del mondo del lavoro.

· lezione frontale con esperti interni /esterni : ore 20
- Esperto di Immagine e tecniche di ripresa :ore 8
- Esperto di Legislazione del settore e del mondo del  Lavoro :ore 4
- Esperto di Comunicazione: ore 2
- Esperto di Grafica :ore 2
         -Esperto di lingua straniera:ore 4
· attività all’interno  dell’agenzia: ore 20.

L’attività si svilupperà in ore pomeridiane (extra curriculari)
- Pomeriggi 2-3 alla settimana da calendarizzare

- Mesi di: Gennaio 2006- Febbraio2006- Marzo2006
- gli studenti saranno divisi in due gruppi:

-un gruppo si recherà in sala stampa con l’esperto

-un gruppo si recherà nel laboratorio n.5 per approfondire le tematiche in programma.

Discipline coinvolte nell’attività all’interno dell’agenzia pubblicitaria con la presenza dell’azienda tutor : 

Disegno Grafico. seguire lo studente nell’attività all’interno di una agenzia pubblicitaria.

Disegno Professionale: seguire lo studente nella realizzazione del prodotto grafico richiesto.

Tecnica Fotografica seguire lo studente nella realizzazione di una corretta immagine.
Lingua straniera: seguire lo studente nella realizzazione di testi in lingua straniera.

Italiano seguire lo studente nella realizzazione di testi in lingua italiana.
Diritto: seguire lo studente  nel conoscere l’aspetto giuridico della comunicazione e del messaggio pubblicitario.

Le seguenti discipline  si attiveranno contemporaneamente con piccoli gruppi di allievi ( 1 gruppi da 5 studenti

5 gruppi da  4 studenti) definendo così un team di lavoro (la  formazione del gruppo lavoro varierà  per tutto il percorso annuale con l’obiettivo di formare  lo studente socialmente ad operare con persone non scelte da lu).
Prodotto Grafico da realizzare:
Immagine Coordinata per l’agenzia pubblicitaria interna:
1. Busta

2. Carta da lettera

3. Biglietto da visita

4. Fattura

5. Archivio  multimediale

Valutazione

Saranno valutati con una cadenza di 5 giorni tenendo conto della tematica da affrontare e dei sotto- elencati descrittori: 

· Partecipazione propositiva al lavoro di gruppo.

· Capacità di osservare i tempi di lavoro

· Disponibilità al confronto

· Saper prendere decisioni

· Grado d’autonomia

· Relazionare in modo chiaro ed efficiente.

La valutazione sarà assegnata da tre punti a nove da far ricadere nell’area professionalizzante.
prospetto  valutazione
Ruolo Azienda Tutor nello sviluppo dell’Impresa Formativa.

Disponibilità nel dare le indicazioni per lo sviluppo dell’impresa simulata.

Condivisione degli obiettivi

Partecipazione alla verifica

Collaborazione con il  Referente del Progetto  e Coordinatore della Classe
Organismi coinvolti

· IL Consiglio d’Istituto(per conoscenza)

· Il Collegio Docenti (per Conoscenza)

· RSU (per conoscenza)

· Dirigente Scolastico

· DGSA

· Genitori

· Studenti

· Docenti

· Docenti Formati

Soggetti Territoriali che si prevede di coinvolgere.

Enti Pubblici e Privati che credono nella formazione Scuola-Lavoro.

Spazi e Strumentazione disponibile per l’Impresa Simulata.

(E’  stato già richiesto dal coordinatore di Dipartimento di Grafica nell’anno scolastico2004/2005)

Laboratorio di Stampa.(aula n.1)
· Macchina da Stampa digitale per grandi tirature.

· Macchina off-set per grandi tirature e medio formato.

· Plotter per stampa grande formato

· Fotocopiatrice- stampante a colore formato A3.

· Taglierine vari formati

· Materiale da consumo

Verrà allegato successivamente elenco materiale  da concordare con l’agenzia tutor

Laboratorio di Grafica  n5 (aula n.10)
· Stampante Laser digitale formato A3

· N .5 personal computer

· N. 1 tavoli luminosi

· N .4 Tavoli da lavoro (3.00x1.50)m

· Materiale da consumo

Ufficio (aula n.9)
· N.1 postazione multimediale  con Fax inserito
· N1 Stampante Laser
· N1 Armadio con chiavi (suddivisione interna a piani).
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PROGETTO IMPRESA SIMULATA:
SETTORE: GRAFICO classe terza -  (percorsi triennali di formazione professionale
Il Progetto “La Scuola come Agenzia Pubblicitaria”

Il Progetto “La Scuola come Agenzia Pubblicitaria” vuole promuovere la realizzazione d’attività didattiche formative di simulazione di un’agenzia pubblicitaria, dove saranno coordinate in maniera unitaria, le attività di progettazione e stampa per Enti Pubblici e Privati e per i tre settori dell’Istituto (Chimico, Grafico, Turistico).

Il coordinamento delle attività in I.F.S. è affidata in linea di massima a due insegnanti di discipline dell’area professionale allo scopo di:

· Curare la progettazione e la pianificazione del piano formativo e verificarne la coerenza con i programmi curricolari; 

· Predisporre situazioni didattiche e creare “stimoli” indispensabili ad introdurre nuovi argomenti e “casi” di studio.

Numero classi coinvolte
Un gruppo di studenti da 20 a 25 appartenenti al quarto anno scolastico (con rotazione prestabilita da un calendario).
Discipline coinvolte

Disegno  Grafica.seguire lo studente nella  ideazione e realizzazione  del prodotto grafico richiesto.
Tecnica Pubblicitaria: seguire lo studente nella realizzazione di una corretta comunicazione.
Tecnica Fotografica seguire lo studente nella realizzazione di una corretta immagine.
Lingua straniera: seguire lo studente nella realizzazione di testi in lingua straniera.
Italiano seguire lo studente nella realizzazione di testi in lingua italiana.
Diritto: seguire lo studente nell’attuare un prodotto grafico curando anche l’aspetto giuridico.
Valutazione
Saranno valutati con una cadenza di 5 giorni tenendo conto della tematica da affrontare e dei sotto- elencati descrittori: 
· Partecipazione propositiva al lavoro di gruppo.

· Capacità di osservare i tempi di lavoro

· Disponibilità al confronto

· Saper prendere decisioni

· Grado d’autonomia

· Relazionare in modo chiaro ed efficiente
La valutazione sarà assegnata da tre punti a nove da far ricadere nell’area professionalizzante.
Prospetto di valutazione terzo anno


Organismi coinvolti

· IL Consiglio d’Istituto(per conoscenza)

· Il Collegio Docenti (per Conoscenza)

· RSU (per conoscenza)
· Dirigente Scolastico
· DGSA

· Genitori

· Studenti

· Docenti
· Docenti Formati

Soggetti Territoriali che si prevede di coinvolgere.
 Enti Pubblici e Privati che credono nella formazione Scuola-Lavoro e desiderano commissionare dei prodotti grafici a studenti  che opera con professionalità in un contesto formativo.

Spazi e Strumentazione disponibile per l’Impresa Simulata.

(il materiale è stato già richiesto dal coordinatore di Dipartimento di Grafica)

Laboratorio di Stampa.(aula n.1)

· Macchina da Stampa digitale per grandi tirature.

· Macchina off-set per grandi tirature e medio formato.

· Plotter per stampa grande formato

· Fotocopiatrice- stampante a colore formato A3.

· Taglierine vari formati

· Materiale da consumo

Verrà allegato successivamente elenco materiale  da concordare con l’agenzia tutor

Laboratorio di Grafica  n5 (aula n.10)

· Stampante Laser digitale formato A3

· N .5 personal computer

· N. 1 tavoli luminosi

· N .4 Tavoli da lavoro (3.00x1.50)m

· Materiale da consumo

Ufficio (aula n.9)

· N.1 postazione multimediale  con Fax inserito

· N1 Stampante Laser

· N1 Armadio con chiavi (suddivisione interna a piani).
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PROGETTO IMPRESA SIMULATA:

SETTORE: GRAFICO -  classe quarta (percorsi triennali di formazione professionale
Il Progetto “La Scuola come Agenzia Pubblicitaria”

Il Progetto “La Scuola come Agenzia Pubblicitaria” vuole promuovere la realizzazione d’attività didattiche formative di simulazione di un’agenzia pubblicitaria, dove saranno coordinate in maniera unitaria, le attività di progettazione e stampa per Enti Pubblici e Privati e per i tre settori dell’Istituto (Chimico, Grafico, Turistico).

Il coordinamento delle attività in I.F.S. è affidata in linea di massima a due insegnanti di discipline dell’area professionale allo scopo di:

· Curare la progettazione e la pianificazione del piano formativo e verificarne la coerenza con i programmi curricolari; 

· Predisporre situazioni didattiche e creare “stimoli” indispensabili ad introdurre nuovi argomenti e “casi” di studio.

Numero classi coinvolte
Un gruppo di studenti da 20 a 25 appartenenti al quarto anno scolastico (con rotazione prestabilita da un calendario).
Discipline coinvolte

Progettazione Grafica.seguire lo studente nella progettazione del prodotto grafico richiesto.
Pianificazione Pubblicitaria: seguire lo studente nella realizzazione di una corretta comunicazione.
Tecnica Fotografica seguire lo studente nella realizzazione di una corretta immagine.
Lingua straniera: seguire lo studente nella realizzazione di testi in lingua straniera.
Italiano seguire lo studente nella realizzazione di testi in lingua italiana.
Diritto: seguire lo studente nell’attuare un prodotto grafico curando anche l’aspetto giuridico.
Valutazione
Saranno valutati con una cadenza di 5 giorni tenendo conto della tematica da affrontare e dei sotto- elencati descrittori: 
· Partecipazione propositiva al lavoro di gruppo.

· Capacità di osservare i tempi di lavoro

· Disponibilità al confronto

· Saper prendere decisioni

· Grado d’autonomia

· Relazionare in modo chiaro ed efficiente

La valutazione sarà assegnata da tre punti a nove da far ricadere nell’area professionalizzante.
Organismi coinvolti

· IL Consiglio d’Istituto(per conoscenza)

· Il Collegio Docenti (per Conoscenza)

· RSU (per conoscenza)
· Dirigente Scolastico
· DGSA

· Genitori

· Studenti

· Docenti
· Docenti Formati

Soggetti Territoriali che si prevede di coinvolgere.
 Enti Pubblici e Privati che credono nella formazione Scuola-Lavoro e desiderano commissionare dei prodotti grafici a studenti  che opera con professionalità in un contesto formativo.

Spazi e Strumentazione disponibile per l’Impresa Simulata.

(il materiale è stato già richiesto dal coordinatore di Dipartimento di Grafica)

Laboratorio di Stampa.(aula n.1)

· Macchina da Stampa digitale per grandi tirature.

· Macchina off-set per grandi tirature e medio formato.

· Plotter per stampa grande formato

· Fotocopiatrice- stampante a colore formato A3.

· Taglierine vari formati

· Materiale da consumo

Verrà allegato successivamente elenco materiale  da concordare con l’agenzia tutor

Laboratorio di Grafica  n5 (aula n.10)

· Stampante Laser digitale formato A3

· N .5 personal computer

· N. 1 tavoli luminosi

· N .4 Tavoli da lavoro (3.00x1.50)m

· Materiale da consumo

Ufficio (aula n.9)

· N.1 postazione multimediale  con Fax inserito

· N1 Stampante Laser

· N1 Armadio con chiavi (suddivisione interna a piani).
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